OBJETIVO:

Conocer los fundamentos y origenes del Category

Management, proveer de conceptos teodricos y * Conocimientos en Category
mejores practicas y su relacion con el Shopper Management de facil replica
Marketing, abordando simultaneamente el enfoque en las particularidades de

cada relacion cadena
fabricante-consumidor.

estratégico que tiene para las cadenas lideres en el
mercado mexicano.
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e Entender los conceptos y
aplicaciones que las cadenas
comerciales y fabricantes
estan utilizando en
Latinoamérica para
aprovechar esta metodologia.

SEMINARIO DIRIGIDO A:

Ejecutivos de nivel gerencial y directivo con

funciones de planeacion que colaboren con las areas
C A T M A N de Operaciones, Planeacion y Compras de cadenas
de autoservicio. Asi como en el areade Ventas,
Mercadotecniay Trade Marketing de las empresas
2024 fabricantes de bienes de consumo. No es requisito

indispensable que el participante cuente con
experiencia.

e Un entrenamiento sélido en
las actividades y
responsabilidades diarias de
los individuos involucrados
en el proceso, tanto a nivel
tedrico como practico.

EL PARTICIPANTE CONSEGUIRA
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1. DESARROLLO™
CONCEPTUAL.

Se estudian los antecedentes::

entorno y conceptos de la .
metodologia para implementar =

el Category Management en su

organizacion, a la vez que se .
_comprenden, losybeneficios-e —
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A. INTRODUCION

 Evolucion del comercio al detalle
» Evolucion de las decisiones de compra
» Panorama general del Comercio Global y Nacional

B. ADMINISTRACION POR CATEGORIAS

La administracién por categorias en el contexto de
respuesta eficiente al consumidor

Conceptos generales de la Administracion por
categorias

Antecedentes en el mercado Internacionaly en
México

La figura del Capitan de Categoria y su relacién con
la Cadena Comercial

Beneficios de la administracion de Categorias

El futuro del Catman y el nuevo shopper

\ C. METODOLOGIA APLICABLE A LATAM

8 steps - Shopper Marketing
{Como desarrollar un plan de categorias?
Aplicacion en el mercado mexicano

D. EJERCICIO INTEGRADOR DE CONCEPTOS

_ / » Evaluacion y resultados de un Plan de Categorias
» Desarrollo y ejecucion final en punto de venta
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